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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ПРАКТИКИ 

1.1. Место учебной практики в структуре образовательной программы среднего 

профессионального образования. 

Программа учебной практики является частью программы подготовки специалистов 

среднего звена в соответствии с ФГОС СПО по специальности 38.02.08 Торговое дело в 

части освоения вида деятельности: организация и осуществление торговой деятельности. 

 

1.2. Цель, задачи и планируемые результаты учебной практики. 

Цель – формирование у обучающихся умений, приобретение навыков для 

последующего освоения ими общих и профессиональных компетенций. 

Учебная практика по ПМ.01 ОРГАНИЗАЦИЯ И ОСУЩЕСТВЛЕНИЕ ТОРГОВОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ способствует формированию следующих компетенций: 

профессиональные: 

ПК. 1.1. Проводить сбор и анализ информации о потребностях субъектов рынка на 

товары и услуги, в том числе с использованием цифровых и информационных технологий. 

ПК. 1.2. Устанавливать хозяйственные связи с поставщиками и потребителями 

товаров и услуг, в том числе с применением коммуникативных возможностей 

искусственного интеллекта. 

ПК. 1.3. Осуществлять подготовку, оформление и проверку закупочной 

документации, в том числе с использованием электронного документооборота и сквозных 

цифровых технологий. 

ПК. 1.4. Осуществлять подготовку к заключению внешнеторгового контракта и его 

документальное сопровождение. 

ПК. 1.5. Осуществлять контроль исполнения обязательств по внешнеторговому 

контракту. 

ПК. 1.6. Организовывать выполнение торгово-технологических процессов, в том 

числе с применением цифровых технологий. 

 

1.3. Требования к результатам учебной практики.  

В результате прохождения учебной практики обучающийся должен иметь навыки: 

 составление перечня требований внешних рынков к товарной продукции 

организации.  

 составление коммерческого запроса, оферты, сопроводительного письма.  

 подготовка сводных отчетов и предложений о потенциальных партнерах на 

внутреннем и внешнем рынках.  

 формирование списка потенциальных партнеров для заключения договоров на 

поставку и/или заключения внешнеторгового контракта.  

 формирование проекта договора поставки и/или внешнеторгового контракта.  

 документальное оформление отклонений от выполнения обязательств по 

внешнеторговому контракту;  

 оформление претензий при нарушении договорных обязательств;  

 подготовка алгоритма по организации претензионной работы.  



 оформление продажи товаров с применением цифровых инструментов: онлайн-

касс, электронных платформ, ресурсов интернет, безналичных платежей, регистрация 

продаж в системе ЕГАИС.рф  

 формирование начальной (максимальной) цены закупки, описания объекта 

закупки, требований к участнику закупки, порядка оценки участников, проекта контракта. 

 

В результате прохождения учебной практики обучающийся должен уметь:  

 пользоваться современными поисковыми системами для сбора информации о 

внешних и внутренних рынках;  

 проводить исследование рынка поставщиков, создавать и вести базу поставщиков 

и покупателей товаров;  

 обобщать и систематизировать коммерческую информацию, формировать базы 

данных с информацией о ценах на товары, работы, услуги, требованиях внешних и 

внутренних рынков к товарной продукции, статистически ее обрабатывать в формате 

электронных таблиц и формулировать аналитические выводы;  

 анализировать внешнюю конкурентную среду для выявления аналогичных или 

взаимозаменяемых товаров;  

 создавать и вести информационную базу данных поставщиков и покупателей;  

 составлять документы, формировать, архивировать, направлять документы и 

информацию;  

 обобщать полученную информацию, обрабатывать ее с применением 

программных продуктов;  

 обобщать и систематизировать коммерческую информацию для подготовки 

сводных отчетов и аналитических материалов.  

 применять нормы гражданского законодательства в области регулирования 

договорных отношений; 

  осуществлять выбор поставщиков;  

 оформлять заказы на поставку товаров с применением компьютерных программ;  

 составлять документы, деловые письма, предложения, заказы на поставку товаров, 

осуществлять безналичные расчеты, в т.ч. с использованием современных технических 

средств;  

 создавать и вести информационную базу поставщиков и покупателей с 

применением технологий больших данных;  

 обобщать полученную информацию, статистически ее обрабатывать и 

формулировать аналитические выводы, архивировать полученную информацию и 

обеспечивать ее безопасность;  

 работать в единой информационной системе;  

 применять основные положения нормативно-правовых актов в сфере закупочной 

деятельности;  

 составлять документы, формировать, архивировать, направлять документы и 

информацию;  

 обосновывать начальную (максимальную) цену закупки;  

 описывать объект закупки;  

 разрабатывать закупочную документацию;  



 работать в единой информационной системе;  

 взаимодействовать с закупочными комиссиями и технически обеспечивать 

деятельность закупочных комиссий;  

 анализировать поступившие заявки, оценивать результаты и подводить итоги 

закупочной процедуры;  

 формировать и согласовывать протоколы заседаний закупочных комиссий на 

основании решений, принятых членами комиссии по осуществлению закупок;  

 проверять необходимую документацию для заключения контрактов и 

осуществлять процедуру подписания контракта с поставщиками (подрядчиками, 

исполнителями);  

 классифицировать товары на внутренних и внешних рынках;  

 разрабатывать тексты рекламной информации о товарах отечественного 

производства на иностранном языке для последующего распространения на внешних 

рынках;  

 осуществлять деловую переписку по вопросам заключения внешнеторгового 

контракта;  

 осуществлять взаимодействие с участниками внешнеторгового контракта;  

 подготавливать коммерческие предложения, запросы;  

 оформлять документацию в соответствии с требованиями законодательства 

Российской Федерации и международных актов;  

 составлять и оформлять отчет, содержащий информацию о ходе исполнения 

контракта, о соблюдении промежуточных и окончательных сроков исполнения контракта, 

о ненадлежащем исполнении контракта (с указанием допущенных нарушений) или о 

неисполнении контракта и о санкциях, которые применены в связи с нарушением условий 

контракта или его неисполнением, об изменении или о расторжении контракта в ходе его 

исполнения, об изменении контракта или о расторжении контракта;  

 осуществлять организацию оплаты/возврата денежных средств, организовывать 

уплату денежных сумм по банковской гарантии в предусмотренных случаях;  

 обобщать и систематизировать коммерческую информацию для подготовки 

сводных отчетов и аналитических материалов; 

 осуществлять цифровые платежи, облачные вычисления, системный анализ 

больших данных, использовать технологии 5G в организации деловой переписки и 

электронного документооборота;  

 осуществлять процесс поиска и заказа товаров с применением цифровых 

платформ; 

  осуществлять процесс управления доставкой товаров покупателю используя 

возможности интернет-вещей;  

 проводить анализ перемещения покупателей по торговому залу по данным камер 

видео наблюдений с целью оптимизации торгового пространства;  

 осуществлять контроль за количеством и сроками хранения продовольственных 

товаров с применением датчиков контроля (интернет-вещей);  

 использовать технологии дополненной реальности для повышения объема продаж; 

  применять цифровые вывески с использованием компьютерного зрения;  

 применять технологии интернет-вещей в организации работы торговых площадок; 



  управлять полочным пространством магазина в облачной ABM SHELF;  

 оформлять факт продажи товаров с применением цифровых инструментов: 

онлайн-касс, электронных платформ, ресурсов интернет, безналичных платежей, 

регистрация продаж в системе ЕГАИС;  

 применять электронный документооборот;  

 осуществлять торгово-технологические процессы, в том числе, с использованием 

техники эффективных коммуникаций.  

 применять основные ИИ-решения - системы распознавания естественного языка, 

интеллектуальные системы поддержки принятия решений, распознавания и синтез речи, 

интеллектуальный анализ текстовых документов, роботы, видео аналитика, чат-боты;  

 оформлять заказы на поставку товаров с применением компьютерных программ;  

 осуществлять цифровые платежи, облачные вычисления, системный анализ 

больших данных, использовать технологии 5G в организации деловой переписки и 

электронного документооборота;  

 пользоваться современными поисковыми системами для сбора информации о 

внутренних внешних рынках. 

В результате прохождения учебной практики обучающийся должен знать:  

 методы и инструменты работы с базами данных внутренних и внешних рынков;  

 требования к порядку заполнения и ведения рабочей документации, схем 

электронного документооборота;  

 стандарты и требования внешних рынков к товарной продукции;  

 правовые нормы оформления и заключения договоров с поставщиками и 

потребителями товаров и услуг;  

 структуру и содержание договора поставки, спецификации и сопроводительного 

письма критерии поиска и методы отбора поставщиков;  

 методы и инструменты работы с базами больших данных;  

 требования к порядку заполнения и ведения рабочей документации,  

 схем электронного документооборота;  

 законодательство Российской Федерации о контрактной системе в сфере закупок 

товаров;  

 особенности составления закупочной документации;  

 методы определения и обоснования начальных максимальных цен контракта;  

 основные технические характеристики, преимущества и особенности продукции 

организации, поставляемой на внешние рынки;  

 нормативные правовые акты, регламентирующие внешнеэкономическую 

деятельность;  

 международные правила толкования наиболее широко используемых торговых 

терминов в области внешней торговли;  

 международные договоры в сфере стандартов и требований к продукции;  

 стандарты и требования внешних рынков к товарной продукции; 

 методы и инструменты работы с базами данных и источниками маркетинговой 

информации о внешних рынках внешних рынков;  

 методы разработки рекламной информации для внешних рынков и инструменты 

продвижения товаров и услуг на внешних рынках;  



 основные виды и методы международных маркетинговых коммуникаций;  

 документооборот внешнеторговых сделок;  

 условия внешнеторгового контракта;  

 нормы этики и делового общения с иностранными партнерами;  

 правила оформления документации по внешнеторговому контракту;  

 порядок документооборота в организации;  

 основы риск-менеджмента во внешнеэкономической деятельности;  

 виды торговых структур;  

 формы и виды торговли, составные элементы торговой деятельности;  

 материально-техническую базу торговли;  

 инфраструктуру потребительского рынка;  

 средства, методы, инновации в отрасли;  

 организацию торгово-технологических процессов в офлайн и онлайн торговле;  

 требования к порядку заполнения и ведения рабочей документации, схем 

электронного документооборота;  

 основные и дополнительные услуги оптовой и розничной торговли: цели, задачи, 

принципы, объекты, субъекты внутренней и внешней торговли;  

 требования законодательства Российской Федерации, нормативные правовые акты, 

регулирующие торговую деятельность;  

 правила торговли;  

 количественные и качественные показатели оценки эффективности торговой 

деятельности. 

 

1.4. Количество недель (часов) на освоение программы учебной практики.  

Учебная практика: 1 неделя 36 часов. 

 

1.5. Требования к руководителям практики.  

Руководство учебной практикой осуществляется преподавателями 

профессионального цикла, имеющими высшее образование по профилю специальности и 

опыт работы на производстве. Руководители практики от Техникума перед её началом 

консультируют обучающихся о выполнении заданий программы практики и написанию 

отчетов. 

 

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ  

2.1. Тематический план практики 

Коды 

формируемых 

компетенций 

Наименование профессионального 

модуля 

Объем времени, отведенный 

на практику (в неделях, 

часах) 

ПК 1.1-1.6 Организация и осуществление торговой 

деятельности 

1 неделя 

36 часов 

 

2.2. Обучающийся выполняет следующие виды работ:  

1. Составление перечня требований внешних рынков к товарной продукции 

организации.  

2. Составление коммерческого запроса, оферты, сопроводительного письма.  



3. Подготовка сводных отчетов и предложений о потенциальных партнерах на 

внутреннем и внешнем рынках. 

Формирование списка потенциальных партнеров для заключения договоров на 

поставку и/или заключения внешнеторгового контракта.  

5. Формирование проекта договора поставки и/или внешнеторгового контракта.  

6. Документальное оформление отклонений от выполнения обязательств по 

внешнеторговому контракту;  

7. Оформление претензий при нарушении договорных обязательств;  

8. Подготовка алгоритма по организации претензионной работы.  

9. Оформление продажи товаров с применением цифровых инструментов: онлайн-

касс, электронных платформ, ресурсов интернет, безналичных платежей, регистрация 

продаж в системе ЕГАИС.  

10. Формирование начальной (максимальной) цены закупки, описания объекта 

закупки, требований к участнику закупки, порядка оценки участников, проекта контракта. 

Коды 

профессиональных 

компетенций 

Виды деятельности Объем часов 

ПК 1.1, ПК 1.2, 

ПК 1.4, ПК 1.5, 

ПК 1.6, ОК 01, 

ОК 02, ОК 03, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 07, ОК 09 

Проведение анализа конъюнктуры и емкости 

товарных рынков, и подготовка аналитических 

документов по конкурентным преимуществам 

продукции организации на внешних рынках 

6 

Осуществление проверки необходимой 

документации для заключения внешнеторгового 

контракта. 

6 

Подготовка процедуры подписания 

внешнеторгового контракта с контрагентом. 
6 

Оформление продажи товаров с 

применением цифровых инструментов: 

онлайн-касс, электронных платформ, 

ресурсов интернет, безналичных платежей 

6 

Формирование начальной (максимальной) 

цены закупки, описания объекта закупки, 

требований к участнику закупки, порядка 

оценки участников, проекта контракта. 

6 

Дифференцированный 

зачет 

 
6 

 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения  

Основная учебная литература: 

1. Грибанова, И. В. Организация и технология торговли: учебное пособие / И. В. 

Грибанова, Н. В. Смирнова. — Минск: РИПО, 2019. — 203 с. — ISBN 978-985-503-914-4. 

— URL: https://e.lanbook.com/book/131881. — Режим доступа: по подписке ПримГАТУ. — 

Текст: электронный.  

2. Памбухчиянц, О. В. Организация торговли: учебник / О. В. Памбухчиянц. — 4-е 

изд. — Москва: Дашков и К, 2022. — 296 с. — ISBN 978-5-394-04289-8. — URL: 



https://e.lanbook.com/book/277418. — Режим доступа: по подписке ПримГАТУ. — Текст: 

электронный.  

3. Памбухчиянц, О. В. Организация и технология розничной торговли: учебник / О. 

В. Памбухчиянц. — 2-е изд. — Москва: Дашков и К, 2021. — 148 с. — ISBN 978-5-394-

04187- 7. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/173976. — Режим доступа: по подписке ПримГАТУ. — Текст: 

электронный. 

Дополнительная  

1. Башаримова, С. И. Организация торговли. Практикум: учебное пособие / С. И. 

Башаримова, Я. В. Грицкова, М. В. Дасько. — Минск: РИПО, 2019. — 295 с. — ISBN 978-

985-503-941- 0. — URL: https://e.lanbook.com/book/131795. — Режим доступа: по подписке 

ПримГАТУ. — Текст: электронный.  

2. Магомедов, А. М. Экономика организации: учебник для среднего 

профессионального образования / А. М. Магомедов. — 3-е изд., перераб. и доп. — 

Москва: Юрайт, 2023. — 286 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-

16984-3. — URL: https://urait.ru/bcode/532161.  

3. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: учебник и практикум для вузов / С. 

В. Карпова [и др.]; под общей редакцией С. В. Карповой, С. В. Мхитаряна. — Москва: 

Юрайт, 2023. — 396 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14869-5. — URL: 

https://urait.ru/bcode/512019. — Режим доступа: по подписке ПримГАТУ. — Текст: 

электронный.  

4. Неруш, Ю. М. Логистика: учебник и практикум для среднего профессионального 

образования / Ю. М. Неруш, А. Ю. Неруш. — 5-е изд., перераб. и доп. — Москва: Юрайт, 

2023. — 559 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-12456-9. — URL: 

https://urait.ru/bcode/512133. — Режим доступа: по подписке ПримГАТУ. — Текст: 

электронный. 

 

 

 

 

5. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ 

ПРАКТИКИ  

Контроль и оценка результатов освоения умений по виду деятельности Организация 

и управление торгово-сбытовой деятельностью осуществляется в форме зачета.  

Обучающийся обязан представить документы:  

-Дневник прохождения практики  

-Отчет по практике  

-Характеристику руководителя практики  

-Аттестационный лист. 

https://urait.ru/bcode/532161
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